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nacional se for mais
caro”, avançou Car-
los Nuno Oliveira.
Vai ser ainda criado
um selo do ‘Portugal
sou eu’para identifi-
car a “portugalidade
do produto”,que terá
de ser produção na-
cional superior a

50% para ganhar esta distinção.
Ogovernantesalientouaindaque
o “consumidor pode e deve ter
em conta os produtos nacionais,
cuja compra vai criar emprego”.

Ideia defendida por quase to-
dos os intervenientes no fórum.

Catarina Portas afirmou mesmo
que, finalmente, se começa a
mudar a mentalidade no País de
que “só o que é estrangeiro é
bom”. Alberto da Ponte, presi-
dente da Sociedade Central de
Cervejas, que detém a Sagres,
defende mesmo que “as marcas
portuguesas têm obrigação de
exportar por desígnio nacional.
Têm é de o fazer bem”,ressalva.

Os empresários defendem,
contudo,quesóomadeinPortu-
galnãoserve.“Éprecisoqualida-
de e inovação”, sublinhou José
Cruz, presidente do grupo têxtil
Diniz e Cruz. �

�FortunatoFrederico,presi-
dentedaKyaia,dosectordo
calçado,nãotemcedidoàsdifi-
culdades.“Temmudadotudo
pararesistiràcrise”,reconhe-
ce.Orgulha-sedeter85%dos
quadrosformadosporeleega-
rantequeparatersucesso,os
produtosportuguesesapenas
precisamde“anteciparoqueo
clientequer”.

ANTECIPAR O QUE
O CLIENTE QUER
PARATER SUCESSO

� JOÃO VAZ/
/PEDRO H. GONÇALVES TEXTO

VÍTOR MOTAFOTOS

O
Governo vai criar uma
campanha para incenti-
var o consumo de pro-
dutos nacionais de qua-

lidade.O programa‘Portugal sou
eu’,quedeveráseranunciadoofi-
cialmente em breve,
foi revelado ontem
em primeira mão
pelo secretário de
Estado do Empreen-
dedorismo, Compe-
titividade e Inova-
ção, Carlos Nuno
Oliveira, na confe-
rência promovida
pelo CM, ‘Fórum
Marcas e Produtos Portugueses’,
em Lisboa.

O programa “vai dinamizar
junto do consumidor português
produtosnacionaisexcelentesea
umpreçocompetitivo.Todossa-
bemos que ninguém vai comprar

“Comprar
produtos
nacionais cria
emprego”
Carlos Nuno Oliveira

CONFERÊNCIA � CM DESTACACASOS DE SUCESSO DE PRODUTOS NACIONAIS

Aposta
no que é
nacional
�Governo lança programa‘Portugal
sou eu’para incentivar compra de
produtos portugueses de qualidade

PAINEL SOBR

É import
�Além da
qualidade,
as marcas
vivem de
boas histó-
rias e da
empatia
com o
consumi-

dor

O secretá-
rio de Es-
tado Car-
los Nuno
Oliveira
diz que é
preciso
criar uma
dinâmica à
volta dos
produtos
nacionais
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RE MARCAS DE ÊXITO PAINEL SOBRE MARCAS EXPORTADORAS

tante chamar clientes ao nosso país

Acer-
veja expor-
ta metade
dosvinhos,
apesarde
não se ligar
Portugal à
cerveja

ALBERTO DA
PONTE Pres. da
Central Cervejas
e Bebidas

AAuto-
ridade da
Concorrên-
cia tem ac-
ção fraca e
precisa de
sermuito
maisactiva

O local
tornou-se
numa
excelente
forma de
vender
no mundo
global

CATARINA
PORTAS Funda-
dora da Vida
Portuguesa

Há um
barato que
sai muito
caro.Pode
levarao fe-
cho de fá-
bricase de-
semprego

Estar-
mosem
bonslocais
de venda,
só porsi, já
promove
asnossas
marcas

FILIPA PATO
Enóloga, filha e
neta de produto-
res de vinho

Preciso
de clientes
exigentes,
habituados
aosvinhos
de topo da
Borgonha e
Piemonte

Acozi-
nha é o
elemento
maisdis-
tintivo de
um país.
Fazsentir
a sua falta

JOSÉ AVILEZ
Chef, empresá-
rio e consultor
na área cozinha

Faltam
muitos
anose mui-
to investi-
mento para
chegarmos
ao topo na
cozinha

Todos
osaposta-
doressão
mecenas
sociais,
como se vê
no destino
da receita

SUZANA FER-
REIRA Directo-
ra-geral dos Jo-
gos Santa Casa

Acrise
está a obri-
garospor-
tuguesesa
olharpara
ascoisa de
forma mais
racional

Necessário garantir comércio equitativo
�Taxas
aduaneiras
astronómi-
cas, como
os 50 e tal
por cento
cobrados
pelo Brasil
ao calçado
e vinho de
Portugal,
levam os
exportado-
res a apos-
tar em par-
ceiros mais
equitativos

NaAle-
manha,o
nosso pro-
duto con-
funde-se
com o ita-
liano e até
ultrapassa

JOSÉ CRUZ
Fundadordo gru-
po de vestuário
Dinis &Cruz

Gover-
no tem de
mandar
osjovens
aprender
nasempre-
sase não
na escola

O cal-
çado adap-
ta-se rapi-
damente,
porque
tem plano
estratégico
há 20 anos

FORTUNATO
FREDERICO
Presidente da
Kyaia e da Fly

Apro-
dução está
globaliza-
da.Falta
globalizaro
poderaqui-
sitivo das
pessoas

Temos
muito tra-
balho a fa-
zer,mas
não uma
má ima-
gem para
desfazer

JORGE MON-
TEIRO Presi-
dente da direc-
ção ViniPortugal

Portu-
gal é o país
do Mundo
que publi-
ca maisar-
tigoscien-
tíficosso-
bre vinho

Amar-
ca tem va-
lorestraté-
gico.Per-
mite que a
mais-valia
venha para
a empresa

JOSÉ VITAL
MORGADO
Administrador
da AICEP

Nunca
fazem êxito
no estran-
geiro sem
antesse
imporem
no merca-
do interno

O director-adjunto
Armando Esteves Pe-
reira (à esq.) debateu
êxito de marcas

Miguel Ganhão (à esq.),
subchefe de redacção
do‘CM’, moderou
painel da exportação
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