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RETRATO ESTATISTICO

Fruta a menos?
Portugal cada vez mais
dependente do exterior

Em 30 anos,
Portugal tornou-se
mais dependente
do exterior para

0 Seu consumo

e processamento
de fruta. Por outro
lado, mantém-se
um pais dominado
pela uva (para vinho)
e pela azeitona
(para azeite).

A HISTORIA DA FRUTA
EM PORTUGAL

0 Negocios ja fez um especial sobre agricultura.
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2014, as quatro categorias de frutas re-

NUNO AGUIAR gistaramumaquebraentre 5e43pon-
naguiar@negocios.pt tos percentuais no grau de autoprovi-
ROSA CASTELO sionamento das quatro categorias de
Infografia frutos. Este grau de autoprovisiona-

uanto mais tempo passa,
mais Portugal se torna de-
pendente do exterior para
0 seu consumo de fruta.
Nos tiltimos 25 anos, a produgio na-
cional representa uma percentagem

mento traduzarelacio entre aprodu-
co realizada dentro de portas (com
matérias-primas nacionais) e o consu-
mo ou utilizacio feita em territorio
portugueés. Ou seja, quanto depende
um pais de importacdes do exterior
parasatisfazeras suasnecessidadesin-
ternas, sejaparaos consumidores, seja

para as empresas utilizarem noutros
produtos.
As maiores diferencas observa-

cadavez mais baixaem relagdo aquilo
que seria necessario parasatisfazer as
necessidades internas. Entre 1989 e

ram-se nas categorias “frutos secos” e
“frutos secados”. Qual é a diferenca?
Os frutos secados séo obtidos através
da desidratacio da fruta (pense nas
“passas” que come no Natal). Esses
doistiposde frutaregistaram quebras
de43,2e37,8pontos percentuais, res-
pectivamente. Ou seja, no caso dos
“frutos secos”, por exemplo, a produ-
cdonacional erasuficiente paracobrir
120% das necessidades nacionais em
1989/90. Agora, em 2013/2014, chega
apenas para 77% damesma.
Essaéamaiorcontrac¢do, masnio
estasozinha. Nos “citrinos”, adiminui-
¢do do racio de autoprovisionamento

teve menor expressao, devido auma
recuperacio substancial entre 2008 e
2013 (de 68,8% para 93,1%),com uma
novaquebranoultimoanoparaoqual
héa dados. Uma tendénciasemelhante
aregistadanos “frutosfrescos” que, de-
pois de afundarem nos anos 1990, es-
tagnaram na década anterior, tendo
iniciadoumarecuperacdo desde 2009
até hoje. Ainda assim, a producdo na-
cional passou de ser capaz de cobrir
84% das necessidades internas para
74%. Nos “citrinos”, passou de 90,1%
para85,2% nesses 25 anos.
Noquedizrespeitoaoespacoocu-
padopelas culturas —e excluindolegu-

mes e cereais — asoliveiras continuam
adominar a paisagem nacional, com
343 mil hectares, cerca de mais 15 mil
do que em 1986. A seguir surge a uva
para fabrico de vinho, apesar da que-
brade 74 mil hectares.

Seaavaliacdo for feitapelonivel de
producdo, medido em toneladas, o li-
der nacional é actualmente o cultivo
de tomate paraa industria, que alcan-
cahoje1,3milhdes de toneladas (mais
do dobro de 1986). Por outro lado, a
producio de vinho, emboralidere em
muitasregides, estd em segundo lugar
anivel nacional, tendo caido 200 mil
toneladas em 30 anos. ®

Tomate domina as vendas, sumos as compras
Principais exportacdes de frutas portuguesas (milhdes de euros)

Producdo de tomate dispara em 30 anos
Producdo e drea de cultivo de tomate
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24,2
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41,3 10,0
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18,9 Doces, geleias e "marmelades" 5,5
27,2 Melbes 5,4
)
Portugal mais dependente do exterior
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Consumo de tomate muito irregular
Consumo de tomate fresco e industrializado (Quilos por habitante)
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Uma vez ou mais por dia

556
250
50

4 a 6 vezes por semana

Nunca

Mulheres comem mais fruta do que os homens
Consumo de fruta entre a populagdo com mais de 15 anos
(em milhares de pessoas)

3.518

493
486
196

1a 3 vezes por semana

Menos de uma vez por semana

30

Fonte: INE; VAB= Valor Acrescentado Bruto

A ascensao
do tomate

A producao de tomate para in-
dustria disparou nos ultimos 30
anos para o dobro. Entre 1986 e
2014, as toneladas produzidas
passaram de 656 mil para 1,3 mi-
Ihdes por ano. Um movimento
que decorre de uma maior ren-
tabilidade, uma vez que a area
dedicada a esta actividade ndao
aumentou nesse periodo.

Pelo contrario, embora flutue
bastante, em 2014 era até mais
limitada do que em 1986, estan-
do actualmente nos 17.210 hec-
tares, depois de um aumento de
23% face a 2013.

Segundo o Instituto Nacional de
Estatistica (INE), este aumento
resultou de um alargamento do
periodo de recepcdo e melhores
condicdes contratuais e perspec-
tivas mais favoraveis de venda
de produtos a Espanha. Por ou-
tro lado, 10% a 20% do tomate
ficou no solo por néao ter condi-
¢6es para processamento indus-
trial.

A producao

de tomate para
industria
duplicou entre
1986 e 2014,
sem que a area
de cultivo tenha
aumentado.
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Consumidores querem mails
autenticidade nos alimentos

.]_‘

Numa reunido a porta fechada, a proposta foi falar livremente da fileira do tomate e fruta com uma regra: tudo pode ser escrito, nada pode ser atribuido.

Qualidade, autenticidade, comodidade. Tudo isto &
procurado pelos consumidores nos alimentos que
compram, quer sejam frescos, quer sejam
transformados. Um desafio para a fileira.

consumo estd amudar e
o consumidor também.
Em particular os “mil-

lennials” (geracdo Milénio), que
estdoatrazernovastendénciasde
consumo naalimentacdo. A quali-
dade s6janio chega. Agoraacres-
centa-se adiferenciacéo.

A investigaco é, por isso, na
agricultura, mas também naindus-

triaagro-alimentar, crucial. “Omer-
cado estd mais desperto parainova-
¢des.” Se no virar do século o que
contavaeraopreco,agora “avonta-
dedeexperimentar coisas novas, as
implicacdes que os alimentos tém
na saude, os produtos funcionais”,
sdo argumentos de compra.

Isto é verdade, mas ha quem
lembre que os estudos de merca-

do acabam, porvezes, por ser con-
traditérios. E que se por um lado
nolocal de compra os consumido-
res optam por dizer que olham
mais parao preco, qualidade e ori-
gem; quando a pergunta é feitafora
do espaco de aquisicio a resposta
inverte e aponta-se aorigem como
factor principal de decisio, sé se
falando do preco em terceiro lugar.

Mas o que se sente, no dia-a-
-dia, acaba porreforcaraimportan-
cia do preco baixo em muitos dos
casos. E é por isso que surgem no
mercado, por exemplo, macasa50
céntimos/quilo, quando haoutras

aseremvendidas a 2,49 euros/qui-
lo. Umadiferencaque procuracon-
sumidores diferentes. Certo é que
ha consumidores dispostos a dar
esse valor superior. “Ha producéo
nas frutas e legumes que pode ser
transformadaem ‘gourmet’.” Hoje
afruta é escolhida, no periodo da
campanha, todos os dias, e todos os
dias se faz a selecco, incorporan-
do-se qualidade, valorizando o pro-
duto. Mas nesta vertente agricola,
o custodamao-de-obrachegaape-
sar 40% da producdo.

O consumidor é exigente, mas
aindustriatambém. Porisso, quer

Alfredo Mufioz

no fresco quer no produto que se-
gue para transformacéo, aqualida-
de é hoje crucial, afirmam quase
em unissono os diferentes agentes
que participaram no “think tank”
Negocios/Banco Popular sobre a
fileira do tomate e da fruta. Os
consumidores procuram, em qual-
quer um desses segmentos, auten-
ticidade. E sabe-se hoje que a ge-
racdo Milénio é menosleal as mar-
cas, é experimentalista, come de
forma menos formal, gosta de pe-
tiscar e dos “snacks”, olha para as
questoes ambientais, nomeada-
mente ao nivel da embalagem,
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Sumo de tomate
no Japao é “made
in” Portugal

Aindustria de transformacao
de tomate em Portugal expor-
ta quase toda a sua producao.
0 Japao é um dos seus clien-
tes. E segundo foi referido no
“think tank” Negdcios/Banco
Popular dedicado ao tomate
e afruta, 80% do sumo de to-
mate consumido no Japao é
de origem portuguesa. E se ha
uns anos este produto era
consumido essencialmente
pelos mais velhos, tornou-se
uma bebida “trendy” (na
moda) para os mais novos.
Uma oportunidade que a in-
duastria transformadora em
Portugal aproveitou. Italagro,
do grupo Hit, e Sugal sdo os
maiores exportadores deste
tipo de produtos.

Os japoneses, por outro lado,
procuram produtos com ga-
rantia de seguranca alimen-
tar, olhando, mesmo, para a
origem dos ingredientes e
produtos, assegura-se no
“think tank” dedicado a esta
fileira.

quer doses mais pequenas e
mais convenientes e praticas,
faceis de transportar e de con-
sumir. E que tenham impacto
sobre as suas preocupacoes de
beleza, saude, bem-estar. Ha
um trabalho para que “o pro-
duto chegue ao consumidor
cada vez mais préximo do na-
tural na vertente organolépti-
ca”. Dai a procura de menos
aditivos, menos processamen-
tos, e mais seguranca. A que
tem sempre de se juntaracom-
ponente preco.®

ALEXANDRA MACHADO

Organizacao de
produtores e necessaria

A organizacéo de produtores é
essencial para que tenham ca-
pacidade de resposta e consi-
gam negociarem melhores con-
dicdes. Haquem garantaque tem
havidoum trabalho “interessante”
nesta organizacdo de produtores.
H4 pelo menos dois casos aponta-
dos como “case studies”: péraro-
chaemacade Alcobaga,ambas da
regidodo Oeste. Masha outros fru-
tos que estioafazeroseucaminho.
Ereferenciado otrabalho quejase
conseguiunaslaranjas e pequenos
frutos.

Sehabons exemplos,ha outros
que sio apontados como menos
bons. “Ha muitas dreas em que nfo
funciona”, assume-se. Os moran-
gosacabapor serumdos exemplos
falado. Sem organizagio, acabapor
ndo haver massa critica suficiente
para negociar com clientes, quer

sejanosfrescos agrande distribui-
cdo,quersejaparaaindustria. Esta,
alids, queixa-se de ndo ter umin-
terlocutor e, consequentemente,
nao conseguir desenvolver concei-
tos de parceria.

Existe esse conceito em algu-
masfileiras,comoadotomate. Pas-
sou-se para um sector com cinco
milagricultoresnos anos 1990 para
cercade 200, mascommais produ-
cdo. Foi “a sobrevivéncia dos me-

Ha muitas
areas em
que nao ha
organizacao
entre
produtores.

lhores”. E hoje Portugal é dos pai-
ses com maior producio per capi-
tade tomate, que vai namaior par-
teparaaindustria. Estatrabalhadi-
rectamente com os produtores. Afi-
nal, a matéria-prima agricola pesa
60% dos custos de producio desta
indstria, pelo que a competitivi-
dade é chave. Masha quem defen-
da que aindustria é, nestes produ-
tosagricolas, “umreguladorde pre-
¢0”,masjando pode servistacomo
umrefugo paraquandonioseven-
dem os frutos frescos. A qualidade
exigida é cadavez maior.

A indgstria quer contratuali-
zacio. Masnem sempre é facil. Até
porque, no caso dos frescos, o va-
lor que o produtor recebe pode
acabar por ser maior. Mas mesmo
assim s6 em alguns momentos. A
industria, diz-se, pode garantir o
tal equilibrio de precos. Mam

Desvalorizacao do euro
ajuda, mas TTIP ameaca

Haquemtemao TTIP (Transatlan-
tic Trade and Investment Part-
nership, que é como quem diz o
acordo Unido Europeia-EUA parao
coméreio transatlantico). “E uma
ameaca”, mas “temosdelutarepen-
sar como dar a volta. Ndo vamos
achar que vamos viver permanen-
temente dentro de umaredomade
vidro.”

Asituacdo pode ndo ser sen-
tida por todos os responsaveis,
mas hd quem veja no acordo
transatlantico umrisco. Depen-
de do mercado onde se insere.

Mas se o TTIP é visto como
ameaca, ha quem lembre que a
desvalorizagao que o euro so-
freu é benéfica para quem ex-
porta. Ainda que estejaavalori-
zar este ano face ao ddlar 4%,
nos dois ultimos anos (2014 e
2015) desvalorizou mais de 10%,
em cada um desses anos. Uma

oscilacdo que ajudoualguns dos
protagonistas. “Poucos tiveram
estadiferencanos custos”, real-
cou um dos presentes cujos
principais concorrentes estao li-
gados ao dolar.

Também adesvalorizacioda
moedachinesaajudouemalguns
casos, segundo foi referido no
“think tank” Negdcios/Banco
Popular, dedicado ao tomate e a
frutae que tem comoregrapoder
escrever-se tudooque é dito, mas
sem atribuicoes das citacdes.

Apesardo cambio afavor das
empresas do euro, ha o grande
desafio de tornar Portugal mais
competitivo, quer na producio
agricola, quer naindustria. Ain-
vestigacdo tem, por isso, tam-
bém de ser feita a pensar em
maiores niveis de produtividade
e fazer aquilo que os outros nio
conseguem. A investigacdo esta,

alids, a ser feita em toda a linha,
estando, em alguns frutas, mais
desenvolvida do que outras.

Ha, também, por outrolado,
quem defenda a existéncia de
um polo de competitividade do
sector primario. Portugal tem
hoje 11 pdlos e meia duzia de
“clusters”. A agricultura pode
serumdeles. Tem de haveruma
interaccio crescente, diz-se, en-
tre aproducao, universidades e
entidades do sistema cientifico
e tecnoldgico e € “necessario ir
mais longe do que apenas saber
produzir”. E o ir maislonge tem
de integrar outros agentes,
como a industria, embalamen-
to, distribuicdo, numa “légicade
eficiéncia colectiva”. Também
ao nivel da politica, economia e
agricultura nio podem estar
desligados. Também aqui os po-
liticos tém de falar. m am

TOME NOTA

Ha um
caminho
a percorrer

Da producdo ao consumo, ha um
mundo de oportunidades a explo-
rar. Mas também ha ameacas.
Confira.

FORCAS

Clima Portugal tem condicdes cli-
matéricas que Ihe permitem bons
desempenhos agricolas.
Qualidade E referida como uma
forca deste sector. H3 produgdo
de qualidade.

Conhecimento Ha, como dizem, o
saber-fazer em Portugal. O que
também permite qualidade.

FRAQUEZAS

Clima Se o clima é uma forca,
também pode ser uma fraqueza,
dependendo do ano. E ha paises
com mais colheitas.

Localizagdo Por estar na periferia
do Centro da Europa, os custos de
transporte sdo maiores e esta
longe de muitos dos centros de
decisdo.

AMEACAS

Decisoes politicas O poder quer
nacional quer europeu, diz-se, ndo
tem muitas vezes em conta o sector.
Geopolitica Os problemas interna-
cionais ditam mudancas no sector.
Energia E referida como cara.
Radicalismo ideoldgico Fala-se
desse radicalismo mais ligado aos
produtos animais.

OPORTUNIDADES

Mudancas de consumo Compra
responsavel, novos habitos de
consumo e autenticidade podem
ser oportunidades.

Organizacao de produtores Ao
juntarem-se conseguem massa
critica para negociar com clientes,
quer seja distribuicdo, quer seja
industria.
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Banca desconfiava,
agora interessa-se

A banca nao era muito “amiga” da agricultura
em termos de financiamento de projectos.
Mas nos ultimos anos comecgou

a interessar-se mais por este sector.

financiamento no sec-

tor da agricultura nem

sempre foi facil. Aban-
canfo seinteressava.

“Nos tiltimos anos € que aban-
ca se comecou a interessar”, ad-
mitem os responsaveis presentes
no “think tank” Negdcios/Banco
Popular, cujaregraé ade que, para
uma expressido mais livre das
ideias, ha o compromisso de nio
serem identificados nas citagoes.
“Quando levdvamos um projecto
agricolaninguém se interessava”,
acrescentam, garantindo, no en-
tanto, queisso temvindo amudar.

“Agora ha mais sensibilidade
para isso”, quando ha uns anos

nem queriam ouvir falar de projec-
tos cujo “payback” (retorno doin-
vestimento) eraadez anos oumais.

Ha ferramentas hoje em dia
disponiveis. Até porque hé secto-
res e sectores. E na industria de
tomate, o malparado é de apenas
1%, quando o sector nio financei-
ro tem um malparado de 15%. No
sector fruticola, este indicador
estdem cercade 2%. Ainda assim,
adivida liquida sobre o EBITDA
estd em seisvezes, 0 que também
pode estar associado a um perio-
do de maior investimento.

Politica ndo entra
Se a dificuldade de financia-

mento pode ser um entrave ao
sector, ha outros apontados pelos
responsaveis. E ai ha unido.

“Pedimos que nio hajainter-
feréncias de politicas que ve-
nham distorcer as regras do mer-
cado” E que, acrescentam, “para
o mercado estamos preparados,
para a politica é que temos mais
dificuldades™.

O sector queixa-se de regras
ditadas por decisores que néo co-
nhecembem o sector. Nos deciso-
res inclui-se também a Uni&o Eu-
ropeia. Fala-se de regras ligadas a
segurancaalimentar ouaomerca-
dolaboral que acabam por penali-
zar quem esta no espaco unico eu-
ropeu, em detrimento dos impor-
tadores que, em muitos casos, niao
tém regras tdo apertadas. “Néo é
tao exigente com os produtos fora
da Unido Europeia, pelo que aca-
ba por promover concorréncia

O Negocios e o Banco Popular juntaram varios interesses da fileira do tomate e fruta para discutirem o sector.

desleal.” Seguranca alimentar ou
condicoes laborais sdo referidas
como podendo ditar regras mais
apertadas para quem esta na Eu-
ropa. Mas néo é facil medir o im-
pacto nos custos dos produtores
europeus, mas ha quem contabili-
ze um diferencial de 15%.

O sector queixa-se e pede, por
outrolado, maior fiscalizacdo nas
fronteiras europeias.

Ha também quem fale, nesta
vertente dos custos, do preco da
energia, penalizador na Europa,
nomeadamente em Portugal face
aos Estados Unidos da América,
onde esta parte da concorréncia.

Tudo somado, o sector acre-
dita que estas sdo algumas das di-
ficuldades que se colocam na Eu-
ropa a agricultura e a industria a
ela ligada, também impactada
fortemente por questdes geopo-
liticas. ® am

Alfredo Mufioz

PROTAGONISTAS
Quem esteve no
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PERGUNTAS FREQUENTES

Guia para candidaturas
aos fundos na agricultura

O financiamento a actividade agricola e ao investimento no sector,
subsidiado por Bruxelas, tem um prazo de vigéncia a sete anos, iniciado,
na pratica, em 2015. ISABEL AVEIRO

QUE APOIOS DIRECTOS HA
PARA 0S AGRICULTORES?

A Unido Europeia (UE) apoia de forma
directa os agricultores na sua activida-
de (através do primeiro pilar da Politi-
ca Agricola Comum). O valor que Por-
tugal tem para o quadro em vigor
(2014-2020) é de 4,4 mil milhdes de eu-
ros. Como, em concreto, a PAC actual s6
entrou em vigor no ano passado (e tem
um ano adicional para esgotar verbas),
terminara em 2021. Até 13, e pelo pla-
no que o anterior Executivo elaborou,
48% desta verba sera para pagamen-
tos-base aos produtores ja instalados,
30% para medidas ambientais (“gree-
ning”), 20% a apoios ligados a produ-
cdo (“heranca” da antiga PAC) e 2% de-
dicado a jovens agricultores. Os apoios
sdo muito variaveis, consoante a pro-
ducdo em causa. O IFAP publica o ca-
lendario dos pagamentos que efectua.

4.438

PAGAMENTOS

Em Portugal, o regime
dos pagamentos
directos tem 4,4 mil
milhdes até 2021.

HA APOI0OS MESMO PARA
AREAS PEQUENAS?

Sim. Os agricultores com areas mais pe-
quenas também tém direito a candida-
tar-se a fundos europeus a actividade,
sobretudo num quadro de desligamento
da dependéncia do apoio aquilo que se
produz - caminho que a PAC temvindoa
fazer nas ultimas reformas. Todos os agri-
cultores que tenham uma area minima
de meio hectare e tenham recebido aju-
dasinferiores a 500 euros no ano passa-
do, estdo abrangidos pelo Regime da Pe-
quena Agricultura. Ou seja, ficam auto-
maticamente elegiveis ao fazer a candi-
datura deste ano a um apoio minimo de
500 euros. Os pagamentos directos sao
pagos, normalmente, em Dezembro de
cada ano. E podem ser acumulados com
apoios ao desenvolvimento do sector.

O QUE FAZER SE QUISER
MODERNIZAR O LAGAR?

A PAC prevé verbas para o desenvolvi-
mento das actividades agricolas, pecua-
rias, silvicolas e florestais na Europa a

28 Estados. Cabe a cada membro da
Unido definir o que fazer com a verba
(no caso de Portugal serdo 4,05 mil mi-
Ihdes de euros até 2020/21), através do
seu Plano de Desenvolvimento Rural. E
aqui cabem, no fundo, todos os apoios
a que os agricultores e empresarios
agro-pecuarios e florestais se podem
candidatar para o arranque, expansao
e renovacao da sua actividade - desde
criacdo de um negdcio de ervas aroma-
ticas, a replantacdo de um olival, ao
alargamento da producdo de uma ade-
ga oumesmo a introducgdo de um siste-
ma de rega. Os concursos sao abertos
durante o ano. Para ajudar ao planea-
mento do investimento privado (o fi-
nanciamento publico neste caso nao é
a100%), cabe a secretaria de Estado
da Agricultura fazer a promocao da
abertura de candidaturas por tipo de
accdo, processo que pode ser consulta-
do no site do PDR 2020. E no mesmo
balcdo virtual que os beneficiarios po-
dem submeter e acompanhar as suas
candidaturas. Para quem é estreante,
as confederacdes de agricultores e as-
sociagdes sectoriais serao os melhores
consultores nas varias etapas das can-
didaturas.

HA APOIOS PARA JOVENS
AGRICULTORES?

E “jovem agricultor” o promotor de
candidatura que tenha “idade com-
preendida entre os 18 e 0s 40 anos, in-
clusive, e se instale pela primeira vez
numa exploracgdo agricola”. Além de
terem pagamentos directos apropria-

dos, os jovens agricultores sdo igual-
mente beneficiados no plano de des-
envolvimento ao sector. Para investi-
mentos minimos elegiveis de 55 mil eu-
ros e “inferior ou igual a trés milhdes
de euros”, os jovens que se dediquem
aagricultura tém prémio a instalacao,
sobre a forma de financiamento nao
reembolsavel, de 15 mil euros. A ma-
joracdo (a partir de 25%) sobe a medi-
da do investimento (a contar dos 80
mil euros).

500

PEQUENA PRODUCAO
Regime de pequena
agricultura esta previsto
no PDR, com apoio

de 500 euros por ano.

AS REGIOES 3
AUTONOMAS ESTAO
ABRANGIDAS?

A agricultura e a agro-pecuaria das
duas regides autonomas portugue-
sas, também como ultraperiféricas
que sdo, tém regimes proprios de
apoio, comparticipados por cada or-
camento. Dos 4,05 mil milhdes pre-
vistos no plano de desenvolvimento
rural nacional (PDR 2020), uma fa-
tia de 3.583 milhdes de euros fica
em Portugal Continental. Uma par-
cela de 295,3 milhdes de euros ira
para os Acores, a que a regidao auto-
noma adicionara mais 45 milhdes
para o ProRural+ nos proximos sete
anos. No caso da Madeira, o ProDe-
RAM recebera 179 milhdes de euros
de Bruxelas nos proximos sete anos,
aque o orcamento regional juntara
outros 25 milhoes.

A AGRICULTURA TEM
RISCOS. HA SEGUROS?

0 sistema de seguros - que era clara-
mente ineficiente e cronicamente defi-
citario nos Gltimos anos - passou a es-
tar integrado no novo quadro comuni-
tario de apoio 2020. 0 que quer dizer
que os seguros de colheitas terdo, pelo
menos, financiamento previsto para os
proximos sete anos. Culturas como a vi-
nha e algumas frutas tém seguros es-
pecificos.

4.057

DESENVOLVIMENTO
Plano que financia
investimento tem outros
4,05 mil milhdes para
apoiar a agricultura.

HA VANTAGENS

NAS ASSOCIACOES

DE PRODUTORES?

Sim, varias. Ao nivel da obtencdo de fi-
nanciamentos, da majoracao como jo-
vem agricultor e até mesmo na candi-
datura a financiamento de seguros de
colheitas. Bruxelas quer, Lishoa acei-
tou e legislou em conformidade, que
agricultores, produtores, mas tambhém
donos de areas florestais, se associem
em entidades e organizacdes, de forma
a ganharem forca negocial com outras
partes, com ganhos, acreditam, na sus-
tentabilidade da gestdo das areas na-
turais. Em Portugal este é um tema fun-
damental nos préximos sete anos, num
contexto de fim de quotas leiteiras na
Unido Europeia em 2015, mas tambhém
tendo em conta o novo acordo comer-
cial do bloco de 28 Estados-membros
com os EUA (TTIP, na sigla inglesa).

TOME NOTA

Quais os apoios
com candidaturas
abertas?

0 calendario de concursos pode ser
consultado no site PDR 2020. Nes-
tafase ha apenas um programa de
candidatura aberto.

RESTABELECIMENTO

DO POTENCIAL
PRODUTIVO

Até ao final do dia de 30 de Abril
deste ano esta aberto o concurso
para o restabelecimento do poten-
cial produtivo. Este apoio visa
apoiar a reconstituicao de explora-
cdes agricolas ou perimetros de
rega que foram danificados pelas in-
tempéries entre 12 e 15 de Feverei-
ro deste ano. Mas so as que estao
em determinadas freguesias, que
podem ser consultadas no diploma.
0 montante do apoio disponivel é de
13 milhdes de euros: 2,88 milhdes
para exploracdes agricolas; 120 mil
para perimetros de rega; e 10 mi-
lhdes para reposicao de muros de
pedra posta na area geografica cor-
respondente ao designado “apoio
zonal Peneda -Gerés” e na Regido
Demarcada do Douro.

PROXIMO CONCURSO
PARA GRUPOS
OPERACIONAIS

Segundo o site PDR 2020, o proxi-
mo concurso que sera aberto é des-
tinado a apoiar a Inovacdo no sec-
tor agricola nacional no quadro da
Parceria Europeia para a Inovacao
(PEI) para a produtividade e susten-
tabilidade agricola. O apoio tem um
valor maximo de 550 mil euros, es-
tando limitado a um periodo maxi-
mo de sete anos.



