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Este ano havera mais vencedores do que na edicdo de 2014

?ec_orde COMm
mais de mil

candidaturas

crescimento era espera-
do, mas os resultados
sdo surpreendentes:
1017 empresas candida-
tasna edigdo deste ano do Pré-
mio Nacional de Agricultura.

Esta iniciativa do Correio da
Manh4, ‘Jornal de Negdcios’ e
Banco BPI, com o patrocinio do
Ministério da Agricultura e do
Mar e o apoio daPwC, vaina sua
quarta edicdo e o crescimento
tem-se verificado de formacon-
sistente e continuada.

Em relacdo ao ano passado,
cujas candidaturas foram mais
de 400, os valores deste ano
mais do que duplicaram, num
crescimento considerado, apar-

tida, impossivel de atingir. O
jari, que analisa as candidaturas,
asseguraque, de anoparaano, se
tem notado o crescimento na
quantidade, como se vé, mas
tambémna qualidade dos proje-
tosapresentados.

A simplificacdo do processo
de candidatura para os partici-
pantes do ano anterior também
tera contribuido para este cres-
cimento extraordinario de quase
130 por cento.

De resto, a organizacdo asse-
guraacontinuidade dainiciativa
em 2016, estandojiaser prepa-
rada a 52 edicdo, sempre com a
fasquia da qualidade colocadana
quotaméixima.m

CERIMONIAESTA ASER PREPARADA
Prémios no inicio de 2016

mEstaem curso apreparacdoda
cerimonia de entrega dos pré-
mios relativos a 42 edigdo do
Prémio Nacional de Agricultu-
ra, que terd lugar em Lisboa. A
data ainda nfo esta marcada,
mas é certo que acontecera no
iniciode2016.

OBPIeaCofina, grupode que
fazem parte o Correio daManha
e o ‘Jornal de Negocios) mani-
festam “grande satisfacdo” com
aevolucdodestainiciativa.m

—

Entrega de prémio em 2014
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R0-BANCO
BPARA A
BAGRICULTURA.

BPI e lider no apoio-a agricultura.
-
.y

m N°1 no montante total acumulado de garantias emitidas pela Agrogarante,
com uma quota de 23%.!

m N°1 no montante total de adiantamentos de subsidios a exploracao concedidos
pelo IFAP e validados pela CAP, com uma quota de 83%.2

m N°1 na atribuicao do estatuto PME Exceléncia 2014 nos sectores agficola
e agro-industrial, com uma quota de*'40%.3

B Patrocinador da Feira Nacional de Agricultura, Ovibeja, Agroglobal - Feira tas
Grandes Culturas e Congresso Nacional do Milhe.

m Promotor do Prémio Nacional de Agrieultura, uma iniciativa do Correio da Manha,
Jomal de Negdcios e BPI com o patrocinio’'do Ministério da Agricultura e do Mar.

Fontes: *Agrogarante-Sociedade de,Garantia Mutua. Valoresiate-31/12/2014; 2 Confederagdo
dos Agricultores de Portugal. Dados relatives a campanha agricola de 2014. Valores a 31/12/2014;
S|APMEI e Turismo de Portugal. Valores:a31/12/2014.

Toda a informagao nos Centresitle Empresas ou Balcoes BPI & em bancobpi-pifagricultura

MELHOR
GRANDE BANCO

Categoria Grandes Bancos

MARCA MARCA |
DE CONFIANGA | DE EXCELENCIA

Categoria Banca

BEST
PRIVATE BANK
EM PORTUGAL

BANCA & SEGUROS
Exame #IM&
2014

Estes prémios sao da exclusiva responsabilidade das entidades que os atribuiram.
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PONTE DE LIMA CONFERENCIA

o L

José Diogo Albuquerque

Exportacoes vao

continuar a crescer

m Secretario de Estado fez, em Ponte de Lima, balanco de quatro anos

a abertura da quinta
conferéncia do Pré-
mio Nacional de Agri-
cultura, em Ponte de
Lima, o secretario de
Estado da Agricultura, José Dio-
go Albuquerque, aproveitou
para fazer um curto, masincisi-
vo, balango dos quatro anos em
que a pasta foi liderada por As-
suncdo Cristas.
“Anossaprimeira tarefa pas-
sou por recuperar amaquinade
apoio aos agricultores, que, na
verdade, estava em cacos’) afir-
mou o governante, explicando
que “oparcelario das ajudasndo
erarevistoha seisanos e Portu-
gal estava a pagar, em correcdes,
a Unido Europeia, 50 por cento
doquerecebe emajudas”
Lembrando que “Portugal
passou da cauda para o cimo da
tabela a nivel da execucdo de

fundos’, José Diogo Albuquer-
quedisse que, “depois derevisto
o parcelario das ajudas, acerta-
mos os pagamentos para o Gilti-
mo diadecadamés”

Perante uma plateia atenta, o
governante esclareceu que “o
Governo néo se limitou a arru-
mar a casa, mas resolveu uma
série de problemas que se arras-
tavam, algunsha décadas”.

“Resolvemos um problema
com 30 anos, chamado Casa do

Douro; alargdmos a producéo
DOC de alvarinhoemtodaare-
gido dos Vinhos Verdes e con-
cluimos o Alqueva, com apoios
para além dos da Agricultura’)
afirmou o secretariode Estado.
De resto, o governante afir-
mou que um dos grandes objeti-
vos, logo ao assumir de fungdes,
foi o de direcionar a Politica
Agricola Comum para a produ-
¢do e para a concentragdo da
oferta, “no sentido de ganhar-

mos escala e podermos, da me-
lhor forma, ganhar terreno nas
exportacoes”.

A este propésito, José Diogo
Albuquerque mostrou-se con-
fiante nas capacidades dos em-
presarios portugueses e disse
néo ter davidas de que “as ex-
portacdes, no agroalimentar,
vdo continuar a crescer” O se-
cretario de Estado diz que o ob-
jetivo continuaa ser equilibrar a
balangacomercial.m

“Ministério recebe cerca de mil projetos por més”

M “No final deste ano, vamos
ter 15 por cento do PDR ja exe-
cutado, o que é extraordinario”,
disse José Diogo Albuquerque,
lembrando que Portugal pas-
sou da cauda para o topo da ta-
bela a nivel da execucéo de fun-

dos europeus. Afirma o gover-
nante que “quanto melhor e
mais rapidamente executar-
mos, mais investimento temos
no terreno”. O secretario de Es-
tado da Agricultura considera
que a transicao de quadros (do

QCA para o PDR) foi “exemplar,
a ponto de, nesta altura, os ser-
vicos do Ministério da Agricul-
tura estarem areceber uma
média de mil projetos por més”.
No entanto, diz o0 governante,
“o objetivo é receber o dobro’.
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‘ mil milhoes de euros é

o valor aproximado da fatu-
raresultante das exporta-
¢des no setor agroalimen-
tar. O crescimento, nos tlti-
mos quatro anos, foi supe-
rior a trinta por cento.
BALANCA COMERCIAL
0 objetivo do Governo ¢, nesta
area, crescer até ao equilibrio
dabalanga comercial. O pro-
blema é que as importacdes
estdonos 7,5 mil milhdes de
euros, 0 que obriga a um cres-
cimento quase para o dobro.
APOIO A CONCENTRACAO
As verbas do PDR para pro-
jetos agricolas serao mais
generosas se os agriculto-
res integrarem cooperativas
ou organizacoes de produto-
res. Houve clara intencao de
apoio a concentracao.
BARREIRAS COMPLEXAS
Uma das mais duras batalhas
do Governo tem-se travado a
nivel da diplomacia econémi-
ca, no derrube das chamadas
barreiras burocraticas e sani-
tarias as exportacoes.

AMANDIA QUEIROS
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APOSTA NA QUALIDADE co

DIREITOS RESERVADOS

Aumentar exportacao
e designio da Adega
de Ponte de Lima

m Poldnia, EUA e Canadé sédo as grandes apostas
desta adega, referéncia no setor vinicola nacional

om mais de dois mil produto-

res associados, a Adega Coo-

perativa de Ponte de Lima é,

além da maior empresa do

concelho, um dos pilares fun-
damentais do cada vez mais pujante se-
tor dos vinhos verdes.

Apésuma dificil travessia, pejada de
dificuldades econdmicas, financeiras e
de organizagio, a instituicdo avangou,
noinicio deste século, comum plano de
recuperacio que culminou, jana gestio
de Maria Celeste Patrocinio,comoar-
rumar dacasae o gizar de um plano es-
tratégicode crescimento.

Com as contas em dia, cerca de trés
dezenas e meia de trabalhadores e mais
de onze milhdes e meio de litros de ca-
pacidadeinstalada, a Adega ocupahoje
umaposicdoinvejavelnomercado vini-
colanacional.

Tendonacastaloureiro o cerne estru-
tural dos seus vinhos, a Adegatem apos-
tadonaexportacdo, como grande motor
do crescimento, procurando mercados
onde a especificidades dos vinhos ver-
desébastante apreciada.

Alémdomercadodasaudade,aPol6-
nia, o Canadae os Estados Unidos sdo os
alvosestratégicos.m

CELESTE PATROCINIO

@ Licenciada em Direitoe comuma
longa carreira na Administracao Pui-
blica,assumiu em 2008 a presidén-
ciadaAdega, regulouascontase
tracou caminhos de crescimento.
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DIREITOS RESERVADOS

Fermentum pretende

L

riplicar a produc¢do
aNo Proximo ano

m Aexportacado integra atabela de objetivos da
empresa, mas sempre em quantidades reduzidas

ideia fermentou na Universi-

dade do Minho, onde os seus

autores se formaramem Enge-

nharia Biolégica e se doutora-

ram, jinaqualidade deinves-
tigadores.

Ap0s as primeiras experiéncias, em
2008, comos sabores aindiciar sinais de
sucesso, avangaram para a criacdo da
empresa Fermentum e para a produgéo
de cervejaartesanal, em Vila Verde, com
amarcalLetra.

Aprimeira cerveja, Letra A, foilanca-
da para o mercado a 12 de outubro de
2013 e, dois anos depois, a producéo ja
vainaLetraE.

Com uma producdo mensal de oito
mil litros, a Fermentum vende nomer-
cado nacional, com distribuicdo pro-
pria, e também ja exporta para os mer-
cados da saudade de Luxemburgo,
Franca, Suigca ou Angola.

Aexportacdo é um dos grandes obje-
tivos, mas a empresa sabe que terd sem-
pre de ser em quantidades reduzidas,
porque se tratade um produto de nicho.

No entanto, o designio fundamental,
asseguram os fundadores Francisco Pe-
reira e Filipe Macieira, passa por dupli-
caraproducdoem2016.m

FRANCISCO PEREIRA

@ Tem 30 anos, é doutorado em En-
genharia Quimica e Bioldgica e fun-

dador (com Filipe Macieira) da Fer-
mentum. E um dos rostos nacionais
dacervejaartesanal.

a
MARILINE ALVES
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Empresas A agroindustria vive o melhor periodo da sua histoéria
- emPortugal. Mas a produgdo agricola e florestal também atra-
~vessaum bom momento. Conjugacao que aponta ao sucesso

Combustivel vegetal
pellets e nova aposta
da Transfradelos

m Aproveitar uma grande estrutura de transpor-
tes foiaideia que fez nascer este novo negdcio

velino Reis, o dono da Trans- ——
fradelos, encontrounumafor-
ma de energia ecoldgica um
meio de alargar o setor produ-
tivo do grupo e, ao mesmo
tempo, rentabilizar uma frota de cerca
deumacentena de camides.

Criadaemmargode 2013, aTec Pelle-
te (empresado grupo dedicada precisa-
mente a producdo de pellets) produz
300 toneladas por dia deste combusti-
vel, vendendo 9o por cento da producio
paraInglaterra, onde é utilizado em ter-
moelétricas.

No primeiro ano de vida, anovaem-
presa do grupo Transfradelos faturou
qualquer coisa como doze milhGes de
euros, tendo consumido mais de 220 mil
toneladas de madeiras.

A partir do porto de Leixdes segue,
duas vezes por més, ummnavio carregado
commais de 150 contentores de pellets,
madeira processada com apenas sete
por cento de humidade.

Através deste aproveitamento logis-
tico, a Transfradelos promove também
uma importante tarefa ambiental, ja
que, além de madeira certificada, os
pellets sdo produzidos a custade outras
espécies, algumasinfestantes. m

JOAQUIM FANGUEIRO

©® Formado em MecanicaHidraulica
e comvasta experiéncia no setor
produtivo, Joaquim Fangueiro é o
responsavel pela manutencao e pro-
ducdo daTec Pellete.

mais de um milhao
de ovos por semana

m Empresa do Minho ja vende para paises tao
longinquos como Israel, Argélia ou Russia

intos e ovos ndo sdo propria-
mente os produtos mais faceis
de exportar. Aslongas viagens
néo favorecem a preservacgio
das condicdesideais paraes-
tes seres vivos. Porisso, a Pintobar ex-
portapintos apenas para Espanha.

Noentanto, ji consegue, gracasatec-
nologias evoluidas de conservagio,
vender ovos para destinos tio longin-
quos como os paises do Norte de Africa,
como a Argélia e a Tunisia, Israel e a
Rdssia.

Alias, paraa Rassia, a Pintobar trans-
porta 300 mil ovos por semana, o que Si-
gnifica que se encontrano lote restrito
das maiores empresas exportadoras
paraeste dificil destino.

APintobar, que nasceuem1982, pos-
suiquatro centros deincubacidoe 86 pa-
vilhoes avicolas, produzindo 53 milhGes
de ovos por ano (quase um milhdo por
semana).

Com mais de 120 colaboradores, a
empresa, que conta com unidades de
producdo em dez concelhos do Minho,
tem nas suas fileiras 400 mil galinhas
reprodutoras.

Quanto asexportacdes para Espanha,
estdonos 300 mil pintos por semana. m

JOSE M. CACHADA

® Licenciado em Gestédo de Empre-
sas, é, desde ha década e meia, as-
sessor dagerénciada Pintobar.E
responsavel pela area comercial e
pelo setor das exportacdes.
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NORTE AGRICULTURADE PONTA

Vender é designio maior

m Manuel Cardoso, diretor regional de Agricultura do Norte, diz que aumen-
tar as exportacoes e diminuir as importacdes sdo o grande objetivo do Pais @, PORMENORES

agricultura portugue-
sa vive um momento
muito especial, com
muitosrecordesnoin-
vestimento, na produ-
cdo enas exportagdes.” A afir-
macdo é de Manuel Cardoso, o
diretor regional de Agricultura
doNorte, que participounode-
bate de Ponte de Lima, o quinto
da edi¢do deste ano do Prémio
Nacional de Agricultura.

O diretor regional assegura
que “aagriculturaesta, semda-
vida alguma, na moda” e s6 la-
menta que “essasituacdondoti-

H Manuel Cardoso,
diretor regional de
Agriculturado
Norte, diz que
todaagente tem
de trabalhar no
sentido de au-
mentar as expor- -
tacoes no setor
agroalimentar

AMANDIA QUEIROS

vesse acontecido que sd dessaformao
maiscedo” Pais ganha riqueza’
“ ito 0 papel i
Perdemos muito pap Manuel Cardoso diz
tempo, cometemos ¢lo Estado é que “os organismos
muitos erros e agora de aiud publicosdevemestar
.. 0de ajuaar ;
temosde andar mais yy 20 servico das pes-
depressa, de fazer @S €Mpresas soas e das empresas

mais esfor¢co. Mas

Manuel Cardoso

que pretendem ex-

estestiltimos quatro
anostémsido extre-

mamente positivos para a nossa
agricultura, a todos os niveis”,
afirma oresponsavel.
Lembrando que “vender os
nossos produtos 14 fora é o desi-
gniomaior dasociedade, umavez

portar”

Dando como
exemploaeliminacdodebarreiras
alfandegarias e sanitarias, Manuel
Cardoso lembra que “o papel do
Estado e dos seus organismos é
ajudar as empresas a vender no
estrangeiro”;

“O mundo da exportacdo € de
elevada competitividade. Se nés
queremos vender vinho para os
Estados Unidos, os espanhéis, os
franceses e os italianos também
queremealutaéenorme’; afirma
odiretorregional de Agricultura.

Manuel Cardoso entende que o
Estado e asempresas devem “re-
mar em conjunto” no sentido de
aumentar as exportacdes e, ao
mesmo tempo, diminuir as im-
portacdes. “No agroalimentar,
nunca tivemos a venda tantos
produtos portuguesesecomtanta
qualidade’] afirmou.m
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de cooperativas que exis-
tem no setor agricola em
Portugal. Aregido Norte li-
dera com 220 cooperativas.
NOVOS MERCADOS
Nos Ultimos quatro anos, o Go-
verno conseguiu abrir 72 no-
vos mercados para 0s produ-
tos nacionais. Além disso certi-
ficou 160 novos produtos.
MARA CRESCER
O mar vale hoje cercade 3
por cento do PIB, mas o ob-
jetivo é a duplicacdo e por o
mar a render 10 mil milhdes.

“0S PORTUGUESES
SAO DEMASIADO
MODESTOS”

Paraodiretor regional de Agri-
cultura,“os portugueses pecam
muitas vezes por ser demasiado
modestos’. Manuel Cardoso da
como exemplo o queacontecena
vizinha Espanha, referindo que ha
umadiferenca significativa.“Eles
defendem sempre os produtos de-
les de forma empolgada,dandoa
ideiade que estamos perantea
melhor coisado Mundo’; afirma.

OPINIAO DOS PREMIADOS
Vencedores louvam
mais-valia dos premios

B Quemjaganhou o PrémioNa-
cional de Agricultura, em qual-
quer das categorias, é unanime
em reconhecer que se trata de
umamais-valia paraosnegocios,
embora todos sublinhem que o
mais importante é o reconheci-
mento da qualidade do trabalho
realizado.

Resultado da parceria entre o
Correio da Manh4, o ‘Jornal de
Negocios’ e o BPI e contando
com o patrocinio do Ministério

da AgriculturaeoapoiodaPwC,
oprémio conta com as seguintes
categorias: Empresas, Jovem
Agricultor, Associacdes/Coope-
rativas e Novos Projetos.

Além da agricultura, agroin-
dastria e pecuaria, o prémio
abrange também a indfstria do
mar (pesca e aquacultura), o que
levou Assuncéo Cristas a propor
que o prémio passe achamar-se
PrémioNacionalde Agriculturae
doMar. m

%)) DEPOIMENTOS

Mariana Matos
Secretaria-geral Casa do Azeite

“Oreconhecimento
éimportantissimo”

‘ Nés damos a
maximaim-
portanciaainiciati- e
vas deste género. -
As exportacoes tém
aumentado gracas ao trabalho
das pessoas, mas também gra-
¢as ao reconhecimento. O reco-
nhecimento é importantissimo.

. Rita Beltrdao Martins
. Diretora-geral da Terrius

-~ “Estavamos noiinicio
~ efoiumaboaajuda”

‘ ‘ Quandorre-
cebemosa

- mencao honrosa,
. em 2013, estava-
- mosnoinicio e foi
. umaboa ajuda. A partir do pré-

i mio,anossamarca, Terrius, tor-
. nou-se nacionalmente conheci-
- da, o que foi 6timo.

. Joaquim Viana da Rocha
- Associacdo Florestal do Lima

~ “Muitagente aderiu
~ anossaassociagao”

‘ ‘ Apartirda  gr=
mencaohon- | =
- rosade2012edo

i prémioem?2013,a
- Associagao Flores-
i taldo Lima foireconhecida na-

- cionalmente e muita gente ade-
{ riuanossaassociagao. Foium

. acontecimento positivo.

W=
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DEBATE VENDER NO ESTRANGEIRO

As exportacoes exigem

i i |
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AMANDIA QUEIROS

produtos de qualidade

m Na Conferéncia de Ponte de Lima do Prémio Nacional de Agricultura ficou

claro que ndo adianta querer exportar se o que se produz ndo for de exceléncia

alerta foilancado por

Maria Celeste Patro-

cinio, a presidente da

Adega Cooperativade

Ponte de Lima: “Néao
vale a penaestarmos todos vira-
dos para a divulgacéio externa e
paraaexportacio, sendohouver
quem produza e produza com
qualidade”

Referindo que “hoje temos
gente amais a divulgar e gente a
menos a produzir’; aempresaria
alertou para as cautelas que to-
dos devem ter quando se aven-
turam pelos mercados estran-
geiros, comecando por “dar
passos seguros e encontrar bons
parceiroslocais”

Francisco Pereira, CEO da
Fermentum, defende o produto
de qualidade como condigdo
fundamental para o sucessonas

exportagdes, embora,nocasoda
cerveja artesanal, estejamos a
falar de volumes reduzidos.

“No6s queremos exportar, mas
sempre em pequena escala e
para nichos muito concretos,
tendo como ele-

manter um elevadissimo padréo
de qualidadee, por vezes, somos
confrontados com grandes difi-
culdades emencontrar matéria-
-prima”, diz Joaquim Pereira,
adiantando que “uma das exi-

géncias é a utiliza-

mentodiferenciador — m———————= 30 demadeiracer-
o lapulo que produ- . . tificada”
zimos na regiio do EMPresarios José Manuel Ca-
Minho”, afirmou realgam a chada, da adminis-
Fracr)lcisco Pereira. importéncia tracdo da Pintobar
caso da Trans- . (empresa de produ-
fradelos (umatrans- da qualldade cdodeovosepintos),
portadora que apos- dos produtos também é daopinido

tou na producio de
pellets) é diferente.
Descobriuum mercado e avan-
gouparaa construcdo daunida-
de produtiva. Resultado, expor-
ta para Inglaterra 9o por cento
daprodugio. “Temos omercado
definido, mas somos obrigados a

de que a qualidade
tem de estar na pri-
meira linha das prioridades de
quem produz.

“Exportamos pintos para Es-
panha e ovos para varias partes
doMundo e sé o fazemos porque
temos qualidade’, explica. m

& PORMENORES

300)....

quantidade de ovos que a
Pintobar exporta por sema-
na para a Russia.

NOVA FORMA DE ENERGIA
Os pellets sdo umaforma de
energia barata e ecolégica. Até
ha 15 anos s6 havia producéo
em Espanha.

VINHO VERDE ESPECIAL
Aregido dos vinhos verdes
esta em segundo lugar nas
exportacdes de vinhos, su-
perando o Dao e o Alentejo.

PREMIO NACIONAL
DE AGRICULTURA
SEMPRE A CRESCER

Miguel Ribeiro, o representante
do BPInesta Conferéncia de Ponte
de Lima, realgou o facto de o Pré-
mio Nacional de Agricultura conti-
nuar aregistar assinalavel cresci-
mento, quando se sabe que as
candidaturas mais do que duplica-
ramemrelacdoa2014.“Eum
grande sucesso’, afirmou.

ARTESANAIS
GANHAM TERRENO

Nasceram a medo, mas tém
conquistado o seu espaco.As
cervejas artesanais afirmam-se
peladiferenca e pela peculiari-
dade do sabor, e os dados indi-
cam que ganham terreno todos
os dias.ALetra é umadas mar-
cas mais conhecidas.



