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RETRATO ESTATISTICO

Turismo beneficia em
14% balanca comercial

O excedente da
balanca turistica
cresceu 2,4 mil
milhdes de euros
desde 2008.

Um valor que
representa 14%
do ajustamento
realizado no saldo
da balanca de bens
e Servicos no
mesmo periodo.

TURISMO EM PORTUGAL

0 sector do turismo tem ganho um peso cada vez maior na economia por-
tuguesa. 0 Valor Acrescentando Bruto (VAB), por exemplo, que represen-
ta o seu contributo para o PIB, saltou para 5,1% do VAB total.
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uito se tem discuti-
do sobre o impacto
do turismo na me-
lhoria do défice ex-
terno portugués. Os numeros pa-
recem confirmar a existéncia de
uma influénciaimportante. Segun-
do os dados do Banco de Portugal,
osaldo dabalanga turistica cresceu

2,4 mil milhdes de euros entre
2008 e 2014, o que representa
13,5% da melhoria total do saldo da
balanca comercial de bens e servi-
cos, o principal ingrediente do sal-
do externo.

Estabalancarepresenta a dife-
rencaentreareceitaeadespesatu-
ristica. O que significaisso? Dolado
dareceita, estiolaincluidos os gas-
tos de viajantes estrangeiros em
bens e servicos em territdrio portu-
gués num periodo inferior aum ano.
A despesa turistica é o espelho dis-
to: aquilo que viajantes portugueses
gastam no estrangeiro.

Nos tltimos anos, tanto arecei-
ta com a despesa turistica cresce-
ram. No entanto, a primeira avan-
¢ou a um ritmo muito superior a
primeira. Enquanto a receita au-
mentou 38% desde 2008, a segun-
daapenas 13%. O resultado foi uma
melhoria de 55% do saldo, que foi
sempre positivo ao longo de toda a
séria (comeca em 1995), mas que,
desde 2009, entrou num ciclo de
crescimento mais veloz.

Dados que parecem confirmar
que o sector possui uma dinamica
muito positiva, mas também que
essa dindmica ndo comecgou ha

pouco tempo, mas sim depois da
crise financeira.

Se olharmos parao Valor Acres-
centado Bruto (VAB) do sector de
alojamento e restauracdo, por
exemplo, verifica-se um aumento
de 6% entre 2008 € 2012. Um ritmo
mais lento do que nos anos anterio-
res, que se pode justificar com um
abrandamento geral da economia
nacional e por estarem aqui integra-
dos os restaurantes (influenciados
pela quebra da procurainterna).

O peso desses dois sectores na
economiapassoude 3,9% do VAB to-
tal em 1995, para 5,1% em 2012 (ndo
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PERFIL DO TURISTA PORTUGUES

Quem é e o que faz o tipico turista residente em Portugal?

20%

viajou para visitar familiares ou amigos

52%  sdo mulheres

9%  viajam para o estrangeiro

58%  tém entre 25 e 44 anos
18%  sdo reformados
21%  tem curso superior
82%  das viagens sdo feitas em automdvel privado
33% das viagens ao estrangeiros sao feitas com agéncia de viagens
36% das viagens ao estrangeiro sao a Espanha
66%  das viagens envolvem mais de duas pessoas da familia
5,1dias  estada média em viagens de lazer/férias a Portugal
7dias  estada média em viagens de lazer/férias ao estrangeiro
79 euros  gastos médios em viagens a Portugal
407 euros  gastos médios em viagens ao estrangeiro

Principais paises de origem de hdspedes

estrangeiros em Portugal

Valores em milhares de pessoas
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A receita por quarto
disponivel (RevPar)
de 2014 foi 33,1 euros.

Fonte: INE e Pordata; Infografia: Catia Santos

existem dados mais recentes), estan-
doacresceraomesmoritmo sensivel-
mente desde meados dadécadade 90.

Embora os dados sejam positi-
vos para o sector (as dormidas e os
héspedes também néo param de
crescer), no emprego as conclusoes
nao sdoiguais. Segundo os dados do
Pordata - que separam a hotelaria
darestauracdo - o emprego em ho-
téis estd a cair desde 2008, atingin-
do em 2013 o valor mais baixo des-
de 2006. Segundo esses numeros,
ha 44,7 mil portugueses emprega-
dos em hotelaria, menos 6% do que
em 2008. 1

Brasileiros e
angolanos sao os
que mais gastam

0 Reino Unido continua a ser o
pais de origem da maior parte
dos héspedes estrangeiros. Po-
rém, nao sao os que mais gas-
tam. Os turistas brasileiros sao
aqueles que mais dinheiro gas-
tam nas deslocacdes a Portugal,
com uma média diaria per capi-
ta de 277 euros, seguidos por
Angola e Estados Unidos (valo-
res que podem ser influencia-
dos pelo facto de a distancia ser
maior e, por arrasto, o transpor-
te mais caro). Se a anadlise se
concentrar apenas na Europa, o
gasto médio superior pertence
aos visitantes russos (151 eu-
ros/dia), seguidos pelos escan-
dinavos (105 euros). Franca, por
outro lado, apresenta o valor
mais baixo entre os paises para
0s quais o INE tem dados (68
euros). O que se pode explicar
com arelagdo inversa que exis-
te entre o peso dos emigrantes
portugueses nos paises de ori-
gem e os gastos médios dos vi-
sitantes, devido ao acesso a alo-
jamento e refeicdes gratuitas.

Franceses tém
0S mais baixos
gastos/dia,
devido ao peso
dos emigrantes
portugueses.
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Sector do turismo pede
para nao ser sacrificado
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0 sector reclama menos regulamentacdo e carga fiscal. Mas acima de tudo clama por constancia legislativa.

Portugal esta a ganhar quota a nivel mundial.
Enquanto o turismo global cresce a 3-3,5%,
Portugal regista crescimentos de dois digitos.
Mas pede para nao se estragar o bom momento.

turismo pode dar a Portu-
gal o que o pais precisaem
termos economicos. Por-

tugal estd a ganhar quota mundial, ja
que cresce mais que o mercado glo-
bal. E como faz questio de salientar
Jodo Cotrim de Figueiredo, presiden-
tedo Turismode Portugal, aexplica-
¢do ndo chega da Primavera Arabe.
Houve com esse fendmeno impactos

em 2010, 2011 e um pouco em 2012,
mas os crescimentos actuais ja ndo
estdo relacionados com os focos de
instabilidade em destinos como o
Egipto ou a Tunisia. Portugal, acres-
centa o presidente do Turismo de
Portugal, Jodao Cotrim de Figueire-
do, aliaqualidade ao precojusto. Mas
atribui, ainda, o crescimento a pro-
mocAo que tem sido feita.

“As tendéncias actuais de consu-
mo colam muitobem com as caracte-
risticas da oferta portuguesa”, acres-
centaPedro CostaFerreira, presiden-
tedaAPAVT,quelembraas principais
motivacdes dos turistas europeusnas
suas viagens: sol& praia, visitas a fa-
miliares e amigos, turismo de nature-
za, cultura (incluindo gastronomia) e
“city breaks”. “Em qualquer destes
segmentos Portugal estd muito bem
colocado”, garante. Além desta cola-
gem as motivacdes, o turismo permi-
te,ainda, responder asfragilidades da
economianacional: desemprego, no-
meadamentejovem, e necessidade de

.'Tni-:

exportar, e de induzir crescimento,
além do desenvolvimento local.

José Manuel Esteves, presidente
da AHRESP, acrescentaaestas carac-
teristicas e oportunidades a capaci-
dade de resposta mais agil que acon-
corrénciae a hospitalidade.

Se tudo isto sido oportunidades,
néose pode, noentanto, esquecer que
a concorréncia abrange 217 paises e
territorios e, cadaum, temvarios des-
tinos disponiveis. SAo mais de dois mil
destinos a nivel mundial. Portugal,
também tem sido beneficiado pelo au-
mento de voos “low cost”. Mas José
Theotodnio alerta para o que diz ser o

Bruno Simao

fado portugués:”quando alguma coi-
saesta acorrer bem, tem de se arran-
jar maneira de comecar a correr me-
nos bem”. Na sua dptica, o que esta a
corrermenos beméacargafiscal e pa-
rafiscal, além do que considera ser o
excesso deregulamentacio. “Aactivi-
dadeprecisade serreguladaenaotoda
regulamentada”, diz José Theotdnio,
que pedeinteligénciaparaniose coar-
tar novos conceitos, mas também
paranio os favorecer. Quem o diz é
um grupo que so trabalha na hotela-
ria tradicional, mas que acredita que
todas as tipologias sdo necessarias
paraconquistar o turista.
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Ha turistas
a mais?

Nao gostam quando se fala em
excesso de turistas. Pedro Costa
Ferreira dizmesmo que é umade-
claracdo bipolar. Precisamos de
crescer, exportar e empregar. E o
que é que melhor faz isso? O tu-
rismo”. Para José Manuel Esteves,
“Portugal esta a olhar para duas
colinas de Lishoa”, mas o que é
necessario, acrescenta, é “levar-
mos esta procura para o resto da
cidade”.

Se estas duas associacoes se in-
surgem com o discurso anti-turis-
ta, Jodo Cotrim de Figueiredo ad-
mite, no entanto, que sao sinais a
que se deve estar atento. Nao é
uma realidade, acredita, mas o
facto de fazerem a agenda media-
tica tem de obrigar o sector a re-
flectir nesses sinais. “Temos de
intensificar o trabalho com as au-
tarquias”, diz o presidente do Tu-
rismo de Portugal, até para ndao
se descaracterizar as cidades, no-
meadamente substituindo co-
meércio tradicional.

A prova que a Aresp esta atenta,
revela, é o servico Quality que vai
ajudar o alojamento local a lega-
lizar-se e qualificar-se.

O sectorfala, ainda, das cons-
tantes alteracoes legislativas. D4
como exemplo arecente mudan-
canaleidotabaco,aindaosinves-
timentos anteriores nao estavam
amortizados. “Em quatro anos
ndo ficou uma tinica lei-chave de
pé€”, sublinha José Manuel Este-
ves. Eporisso que se pede o teste
PME eacomportaregulatdria (le-
gislar com célculo do impacto e
sem criar custos de contexto), mas
mais do queisso constancialegis-
lativaou “deixem-nosempazdu-
rante quatroanos”. ®

ALEXANDRA MACHADO

Quem tem medo

das redes sociais?

O turismo é dos sectores que tem
sentido o maiorimpacto dadesigna-
daeconomiada partilha, sejanares-
tauracdo, sejanos transportes, seja
no alojamento. Ha uma acentuada
dependéncia das redes sociais, afir-
ma José Manuel Esteves, presiden-
te da AHRESP, que admite ser ne-
cessario amuitas empresas adapta-
rem-se arealidade. Naregido centro
60% da hotelaria ndo esta na inter-
net. “Naopode ser”,acrescentaores-
ponsavel, que sugere acriacio deum
“hub” tecnoldgico em Portugal para
aindustriandoficar dependente das
plataformas internacionais como a
TripAdvisor, Booking, Airbnb.
Uma ideia que nfo é partilhada.
Francisco Veloso, director da Catd-
lica-Lisbon School of Business &
Economics, diz que pensar numa
plataforma portuguesaé condena-la
amorrer. Os projectos nacionais tém

de ter ambicao internacional. Foi o
queaconteceu,lembra, aBestTables,
querecentemente foi compradapela
multinacional TripAdvisor. “As pla-
taformas ndo conhecem nacionali-
dade”,acrescentaodirector daCato-
lica, salientando que, no entanto,
Portugal pode terumecossistemade
start-up vocacionadas para o turis-
morelevante. Eque Portugal, notu-

O sector

do turismo
teve de se
adaptar

a uma nova
cadeia de valor.

rismo, é “um mercado competitivo,
reconhecido e com valéncias”. O
ecossistema empreendedor de Por-
tugal nem compara mal com outros
centros inovadores, como Televive,
mas o pais, acrescenta Jodo Cotrim
de Figueiredo, precisa de ganhar
massacriticae tradicio paracolocar
os financiadores destes projectos a
olharem para Portugal.

O que as redes sociais demons-
tram é que a cadeia de valor mudou.
Hal0anos,aempresa turisticafazia
um acordo comumoperador e os tu-
ristas apareciam. “Os departamen-
tos comerciais eram desnecessarios
e eram apontadores de reservas”,
lembra José Theotodnio, presidente
executivo do Grupo Pestana que
acrescentaque hoje além do merca-
do directo que subiu muito - mas
ainda representa menos de 50% -
também as reservas online aumen-

TAP tem de ser resolvida
se possivel com consenso

Mais importante do que a proprie-
dade do capital é garantir que a TAP
éumaempresaestabilizada. A gre-
ve de Maio nao foi bem recebida
pelosector do turismo. Metade dos
80% dos turistas que chegam a Por-
tugal de avido viajam pela TAP.
“Ainstabilidade da TAP é ina-
ceitavel. E um drama”, enfatiza
José Manuel Esteves, presidente da
AHRESP, no que é corroborado
pelopresidentedaAPAVT quecla-
ma por consenso entre os dois prin-
cipais partidos do eixo da governa-
¢do emrelacdo ao futuro da trans-
portadora. O actual Governo apro-
vouavendadamaioriado capital da
TAP a Gateway, consorcio forma-
do pelo empresario portugués
Humberto Pedrosa e por David
Neeleman, uma venda contestada
pelo PS que quer amaioriado capi-
tal em maos publicas. Pedro Costa
Ferreira, presidente da APAVT,

néo se pronuncia sobre abondade
daprivatizacdo, mas néo tem duvi-
das em afirmar que “a TAP tem de
serresolvida”,ja que identificounos
ultimos tempos dois problemas: o
espartilho no qual estava por ser
umaempresapublicao que lheim-
punha regras muito apertadas, o
quedificultava a concorrénciacom
outras transportadoras extrema-
mente agressivas e flexiveis; por ou-
tro lado tinha o problema de falta
de dotacdo de capital que aimpedia
de dar resposta a necessidades e
oportunidades de crescimento.
Dois problemas que podiam pérem
risco a propria transportadora. O
presidente da APAVT lembra que
depois do fecho da Malév, compa-
nhia de aviacio hungara, em 2012,
foram precisos dois anos para Bu-
dapeste voltar arotado turismode
congressos e eventos (MICE -
Meetings, Incentives, Conferen-

cing and Exhibitions) e dos “city
breaks” (pequenas viagens para
uma cidade). “Claro que o mercado
resolve o problema, mas a histdria
internacional aponta para um pe-
riodo de dois anos para a sua reso-
lucdo”, acrescenta Pedro Costa Fer-
reira que assim clama por uma so-
lucdo paraa TAP. Nesse sentido, a
privatizacdo pode ser vista como
umaresolucio. Mas o presidente da
APAVT lamentaque o sector do tu-
rismo nio tenha sido ouvido no
processo, como preferiaque aven-
dativesse resultado de um consen-
so. “Qualquer resolucdo da TAP
com um consenso politico mais
alargado era mais seguro”. Mas se-
riaviavel? “Erabom que fosse. Te-
nho imensa pena que as nossas
duas majores fac¢des politicas néo
se tenham conseguido entender
num assunto tdo fulcral para o
pais”. HaAm

taram. Mas Pedro Costa Ferreira
nio tem davidas em afirmar que “o
maiorerro é acharmos que qualquer
umpodeestarnanet. Ecaroestarna
net, é caro servisivel nanet e ser es-
colhido”. E, porisso, uma oportuni-
dade para as agéncias tradicionais.

“Hoje quem nao domina a tec-
nologia, quem ndo domina o gran-
de consumo e as grandes técnicas de
marketing esta fora do mercado ou
estara a curto prazo”, acrescenta
José Theotonio. O que leva a outra
questdo: anecessidade de recursos
humanos mais qualificados, uma
fragilidade que o sector reconhece
existire também ao nivel da gestao.
“Em determinados segmentos te-
mos imensa dificuldade em fixar
empresarios e sobretudo trabalha-
dores qualificados quando exigimos
disponibilidade permanente”, atira
José Manuel Esteves. Ham

66

Estamos muito
dependentes
do transporte
aéreo, que é
absolutamente
fulcral

na estratégica
turistica.

PEDRO COSTA FERREIRA
Presidente da APAVT
(Associacdo Portuguesa
das Agéncias de Viagem
e Turismo)
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QUADRO COMUNITARIO DE APOIO

Existéncia de procura
tem de estar identificada

Pode haver financiamento para novos projectos.
No entanto, o Turismo de Portugal garante

que s6 aprovara novas unidades se houver

uma adequacao a procura.

turismo teve, nos outros

quadros comunitarios

de apoio, poucos projec-

tos, em comparacdo com outras
areasdeactividade. Enquantoain-
dastria,no QREN (Quadrode Re-
feréncia Nacional) teve mais de
cinco mil projectos aprovados, o
turismonao chegou aos 900. E fo-
ram, no total, atribuidos aeste sec-
tor cercade 600 milhGes de euros.
Jodo Cotrim de Figueiredo,
presidente do Turismo de Portu-
gal, quer mais. Mas vaiapontando
odedoaBruxelas. “Adiscussdodo
Portugal 2020 néo pensou no tu-
rismo. E o motor da economia,
mas quando chegaaalturadasde-

cisdes ndo aparece”, afirma este
responsavel, lamentando o facto
do turismo néo ter conseguido,
como a agricultura, um envelope
financeiro especifico.

Além da disponibilizacdo dos
fundos comunitarios, o presiden-
tedo Turismo de Portugal lembra,
no entanto, que o turismo precisa
de um sistema de financiamento
global que responda a varias tipo-
logias de projectos em diversas fa-
ses de desenvolvimento.

Ainda assim, quanto aos fun-
dos do Portugal 2020, Joao Co-
trim de Figueiredo realca que ha
articulacdo com aestratégianacio-
nal do turismo. E garante que “néao

haapoios ptblicos para ofertas de
novas camas, excepto em casos ex-
traordinarios quando hajacompo-
nente inovadora dbvia destacada,
que possa contribuir para experi-
mentar novos segmentos ou se
houveruma componente de recu-
peracdo comrelevancia”. Jodo Co-
trim de Figueiredo garante que
“tem de estar comprovada a exis-
ténciade adequado estudo de mer-
cado que indique que ha procura
paraaunidade e niovai contribuir
para o excesso de oferta”.

Pedro Costa Ferreiraacredita,
alids, que ainda ha mais oferta do
que procura. Apesar de haver seg-
mentos aprecisarem de reconver-
sdo. D4 como exemplo a area da
saude e bem-estar. No entanto, o
presidente da APAVT assume que
gostava que nido fosse apoiada
nova oferta e que néo fosse entor-
nado dinheiro facil. “Temos gran-

[

Nem sempre houve acordo a mesa do turismo, mas ha consenso na declaracdo do sector como alavanca da economia portuguesa.

des dificuldades de financiamen-
to, mas néo € por isso que quero
que hajanovos projectos financia-
dos com dinheiro facil”.

Numa area, no entanto, todos
osagentesestiodeacordoque éne-
cessario investimento: nos recur-
sos humanos. Hoje, diz José Theo-
tonio, ha falta de gente qualificada
e falta gente para trabalhar. Este
gestorreclamaainda maior flexibi-
lidade nalegislagiolaboral. Hahoje
neste sector quem prefira trabalhar
uma temporada num cruzeiro,
onde em dois ou trés meses se reti-
raorendimento de um ano.

O sectorassume que nao remu-
nerabem, mastambém diz ter mar-
gens e racios de autonomia finan-
ceira baixos, mantendo uma ren-
tabilidade de capitais préprios ne-
gativa. “Nao vejo o sector a nadar
em dinheiro”, conclui José Theo-
ténio. MAM

Bruno Simdo

PROTAGONISTAS

Quem esteve
no think tank
sobre o turismo

Os intervenientes debateram os pro-
blemas e as oportunidades do sector
do turismo.
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PERGUNTAS FREQUENTES

Guia para os fundos
comunitarios do turismo

Sem programa especifico, o turismo tem de recorrer aos fundos
do Compete 2020 ou aos programas regionais. Neste sector
os projectos tém de estar alinhados com a estratégia nacional.

HA PROGRAMA ESPECIFICO
PARA O TURISMO?

4,4

COMPETE 2020

O Compete 2020 tera
4,4 mil milhdes para
distribuir. Lisboa e
Algarve estdo fora.

Ao contrario do que acontece com a
agricultura ndo ha para o turismo um
programa especifico no Portugal 2020.
Como tal ndo ha também um valor fixo
para este sector. Mas o Turismo de Por-
tugal espera que o novo quadro comu-
nitario possa representar um apoio su-
perior aos cerca de 600 milhdes de eu-
ros arrecadados no quadro anterior.
“Podemos fazer bastante mais”, diz
Jodo Cotrim de Figueiredo.

A QUE FUNDOS
POSSO CONCORRER
PARA O TURISMO?

319

ALGARVE

O programa regional
do Algarve tem para
todas as vertentes
319 milhdes de euros.

Um dos instrumentos a que 0s empresa-
rios podem recorrer no quadro do Portu-
gal 2020 é o Compete 2020, sobretudo
paraas areas de inovacao, empreendedo-
rismo e internacionaliza¢do das empresas.
A linha da inovacdo empresarial e em-
preendedorismo é a que representa a
maior fatia dos apoios, abrindo o novo qua-
dro comunitario maiores oportunidades
paraas PME. Os apoios podem chegar a co-
brir um maximo de 75% dos investimen-
tos em aspectos como custos de aquisicao
de equipamentos, direitos de patentes ou
software. No caso especifico do turismo,
sao elegiveis as despesas de construcao (de

um novo hotel, por exemplo) bem como a
melhoria da qualidade e do proprio niime-
ro de quartos disponiveis. As despesas de
divulgacdo em feiras e ac¢des de marke-
ting internacional sdao apenas elegiveis
para PME. Os projectos que se apresentem
ambientalmente sustentaveis, que promo-
vam o empreendedorismo jovem ou femi-
nino, ou se fixem em territorios de bhaixa
densidade populacional (que em Portugal
exclui praticamente toda a faixa litoral do
pais) sdo alvos de majoragées nos apoios.
0 Compete 2020 exclui apoios a projectos
de Lishoa e Algarve que, no entanto, po-
dem conseguir incentivos através dos pro-
gramas regionais. S6 uma parte das ver-
bas disponiveis para estas regioes - que
tém, respectivamente, 833 e 319 milhdes
de euros para todas as componentes - é
que se destinara aos projectos empresa-
riais. Nos programas regionais, o Norte
tera o maior bolo com 3,37 mil milhdes de
euros, seguindo-se o Centro com 2,15 mil
milhdes e o Alentejo com mil milhdes.

O QUE PRETENDE A
INOVACAO PRODUTIVA?
Pretende promover a inovacdo do tecido
empresarial que contribua para a interna-
cionalizagdo e orientacao transaccionavel
da economia. De acordo com um documen-
to do Turismo de Portugal este apoio pode
financiar a criacdo de um novo estabeleci-
mento ou diversificacdo dos servicos pres-
tados. Em relacdo a modernizacdo ou ex-
panséo (aumento deve corresponder no mi-
nimo a20% da capacidade instalada emre-
lacdo ao ano pré projecto) ha critérios para
serem financiados. A comparticipacdo mi-
nima é de 75 mil euros e a maxima de 25 mi-
Ihoes. Isto na maioria das regides. Se forem
Lisboa e Algarve, o financiamento respeita
apenas a novas actividades para as gran-
des empresas. Pode haver isencdo de reem-
bolsos caso as metas sejam superadas.

O QUE E ELEGIVEL?

0s projectos podem incluir como despe-
sas elegiveis, “a construcdo de edificios,
obras de remodelacao e outras constru-
cdes, em casos devidamente justificados
no ambito da actividade do projecto, des-
de que adquiridos a terceiros nao rela-
cionados com o adquirente”. Com deter-
minados limites. Nas regides Norte, Cen-
tro e Alentejo ha o limite de 60% das des-
pesas elegiveis totais; no Algarve 20%,
que podem ir aos 50% das despesas ele-
giveis no caso dos projectos que contri-
buam para atenuar a sazonalidade (no-
meadamente Turismo acessivel/senior,
Autocaravanismo) ou que contribuam
para o desenvolvimento dos produtos
identificados no Plano de Marketing Es-
tratégico do Algarve como complemen-
tares (Gastronomia e vinhos, Touring, Tu-
rismo de satide) ou em desenvolvimento
(Turismo de negocios, Turismo de natu-
reza, Turismo nautico). Os limites paraa
regido de Lishoa é de 10% das despesas
elegiveis, ou de 15% nos projectos do sec-
tor do turismo natureza, nautico e des-
porto e de 25% nos projectos exclusiva-
mente dedicado a satde.

COMO POSSO CONCORRER?
As candidaturas sao feitas no Balcdo 2020
no site www.portugal2020.pt. O registo e
autenticacdo no Balcdo 2020 deve ser
efectuado pelo beneficiario antes de se
candidatar a um projecto. E entdo criada
aareareservada, na qual pode fazer a can-
didatura, fazer os pedidos de pagamen-
to/reembolso, reprogramar, e verificar a
conta-corrente dos projectos. O registo é
feito por via da senha fiscal atribuida pela
Autoridade Tributaria e com o nimero de
identificacdo fiscal. Os concursos aber-
tos devem ser consultados no portal do
Portugal2020.

QUAIS AS CONDICOES?

0,15

AUTONOMIA

As PME tém de ter uma
autonomia financeira
de 0,15 para

se candidatarem

0 beneficiario deve ter situacdo tributaria
e contributiva regularizada. Nao haver sa-
larios em atraso. E ter uma situagao eco-
nomico-financeira equilibrada. No caso de
ndo PME tem de apresentar um racio de
autonomia financeira ndo inferiora 0,20 e
no caso de PME de 0,15. O que, segundo
José Manuel Esteves, da AHRESP, vai afas-
tar boa parte das empresas deste sector.

OQUEEO PROGRAMA
INTERNACIONALIZACAO
E QUALIFICACAO PME?

833

LISBOA

A regiao de Lisboa, fora
do Compete 2020, tem
disponiveis 833 milhdes
para todas as vertentes.

Com um limite maximo de 20 mil euros na
Qualificacdo PME podem ser financiados
projectos de transferéncia de conhecimen-
to, inovagdo organizacional e gestdo, eco-
nomia digital e tecnologias de informacdo
e comunicacdo, criacdo de marcas e design,
proteccdo de propriedade industrial e qua-
lidade e Eco-inovacdo. Ja nainternaciona-
lizacdo pretende-se incentivar o reforcoda
capacidade empresarial das PME através
do desenvolvimento dos seus processos de
qualificacdo para a area internacional.

SOU AGRICULTOR. POSSO
CANDIDATAR-ME A FUNDOS
DE AGRO-TURISMO?

Na abordagem Leader, onde o Programa
de Desenvolvimento Rural (PDR2020) se

cruza com outros fundos comunitarios
para o desenvolvimento regional, esta pre-
visto o apoio para a diversificacao de acti-
vidades dentro da exploracdo (medida 10),
desde que se mantenha a actividade agri-
cola. Aqui cabem pequenos investimentos
de agro-turismo, para projectos “superio-
res a 10 mil euros” e “até um maximo de
200 mil euros” em “diversificacdo de acti-
vidades na exploracdo para actividades
nao agricolas”. As despesas elegiveis vdo
desde a elaboracao do projecto as viaturas
necessarias a operagdo, passando por
obras de recuperagdo ou construcdo de pe-
quena escala. O incentivo é “ndao reembol-
savel até 40% das despesas elegiveis” e
até “50% quando houver criacdo de pos-
tos de trabalho”. O “limite de um montan-
te de apoio por beneficiario” é de “150 mil
euros durante o periodo de programacao”.
Segundo o calendario do PDR 2020, o pe-
riodo de candidaturas para a medida 10 -
Leader abrem este més de Julho.

PRECISO DE DECLARA(;RO
DE INTERESSE TURISMO?

A Declaracdo de Interesse para o Turismo
foi extinta em 2014. No entanto, os projec-
tos deste sector devem estar alinhados
com as estratégias nacional e regionais.
Esta estratégia pode ser consultada no por-
tal do Turismo de Portugal, entidade, lide-
rada por Joao Cotrim de Figueiredo, e que
tem uma palavraadizer tambémem rela-
cdo aos projectos elegiveis. Ha ja candida-
turas a serem analisadas. B Am/1a/wL
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PORTUGAL

BANCO POPULAR / NEGOCIOS
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SETORES ESTRATEGICOS
PARA O PAIS

O Negocios e o Banco Popular associaram-se para lancar um Ciclo de Think Tanks dedicado a

sectores estratégicos para Portugal.

Numa altura de mudancas profundas, a iniciativa MAIS PORTUGAL nasce com o objectivo de
gerar linhas de orientacao para a retoma econdmica de Portugal, analisando sectores de relevo
para a economia. Esta iniciativa pretende aportar uma perspetiva informada, com base no

know-how de especialistas nacionais em cada sector.

Foram realizados dois Think Tank MAIS PORTUGAL, um dedicado a Agricultura e outro ao sector
do Turismo. Ambos reuniram especialistas independentes e representativos do sector, que

debateram durante uma manha os desafios e oportunidades do seu sector.

Acompanhe os videos e desenvolvimentos da iniciativa MAIS PORTUGAL em
http:/maisportugal-popular.negocios.pt

O banco que leva o seu negocio ao préoximo nivel.

Popular negocios

Obanco que é parasi Mo tempo certo.




